Smernica o ochrane marketingovej identity biatlonu

Clanok I. — Uéel smernice

Tato smernica stanovuje pravidla na ochranu marketingovej identity a dobrého mena Slovenského biatlonu.
Ciel'om je zabezpecit', aby marketingova, medialna a reprezenta¢na ¢innost’ $portovcov bola v stlade so strategickymi
zaujmami Slovenského biatlonu a jej partnerov.

Clanok II. — Priorita $portu

1. Sportovec zaradeny do reprezentacie je povinny uprednostnit’ reprezentaciu biatlonu pred inymi $portovymi
aktivitami.

2. Sucasné pdsobenie Sportovca v inej narodnej reprezentacii alebo jeho prezentacia ako reprezentanta iného
$portu je mozna len po predchadzajicom pisomnom sthlase Statutara Slovenského zvézu biatlonu (d’alej
,»ZVAzu).

3. V pripade konfliktu terminov, zavizkov alebo marketingovych aktivit ma vzdy prednost’ reprezenticia
biatlonu.

Clanok III. — Zmluvné zavizky §portovcov

1. Kazdy reprezentant je povinny uzatvorit’ zmluvu o reprezentacii, ktora obsahuje:

a) zavizok prezentovat sa vo verejnom priestore prednostne ako reprezentant biatlonu,

b) povinnost’ pouzivat’ pri oficidlnych vystipeniach dresy, loga a vizudlnu identitu biatlonu,

¢) povinnost’ informovat’ marketing Slovenského biatlonu o vSetkych komerénych a medidlnych aktivitach,
ktorych sa planuje zacastnit’.

2. Porusenie tychto ustanoveni méze byt dovodom na vyradenie Sportovca z reprezentacie.

Clanok IV. — Ochrana sponzorskych a marketingovych zaujmov

1. Sportovec nesmie bez sthlasu zvizu vystupovat’ v komerénych kampaniach, ktoré by mohli propagovat’ iny
$port prostrednictvom jeho statusu reprezentanta.

2. Zviéz je opravneny odmietnut’ alebo upravit’ komeréné aktivity Sportovca, ak by boli v rozpore so zaujmami
partnerov biatlonu alebo reprezentacie.

Clanok V. — Medialne a vizualne pravidla

1. V8etky oficidlne medialne vystupy (rozhovory, socidlne siete, reklamné kampane) musia jednoznacne
identifikovat’ Sportovca ako reprezentanta biatlonu. To znamena, ze akykol'vek iny $port bude Sportovcom
jasne oznaceny ako doplnkovy.

2. Pouzitie loga, symbolov a vizualnej identity Slovenského biatlonu podlicha schvaleniu marketingu
Slovenského biatlonu.

3. Sportovec moZe propagovat’ iba partnerov Slovenského biatlonu a osobnych partnerov schvalenych
marketingom Slovenského biatlonu.

Clanok VI. — Motiva&né mechanizmy

1. Zvéz vytvori systém motiva¢nych bonusov pre Sportovcov — ,,prize money*

Clanok VII. — Ziavere¢né ustanovenia
1. Tato smernica nadobtida u¢innost’ diiom schvalenia prezidiom zvézu.

2. Neplnenie povinnosti vyplyvajicich zo smernice moze viest’ k disciplinarnym opatreniam vratane vyradenia
Sportovca z reprezentacie.
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